


Nous vivons 
une révolution culturelle de la Communication.

Pendant plus d’un demi-siècle, la Communication n’a 
pas évolué en profondeur, elle a plus progressé en 5 

ans que dans les 50 années précédentes.

En 1980, la Publicité media dominait avec 80% de parts de voix, 
le Marketing Opérationnel, ou « hors media », suivait, avec 20%.

Le consommateur, dominé par une agression quantitative des 
messages publicitaires a établi des stratégies de défense et 
d’autoprotection, il vivait le Marketing de l’interruption

De ce Marketing de l’interruption, nous sommes passés au 
Marketing de la permission, entrés dans l’ère de l’interactivité 
grâce à Internet.

Nous vivons aujourd’hui des relations amicales et 
consenties avec les consommateurs :

 La Communication Communautaire 
Interactive 

            
W&W Communication 

est votre double, une agence 
partenaire qui se met à votre place et 

pense comme vous.

 Nous savons que les bonnes campagnes naissent des 
bonnes affinités Annonceurs/Agences.

 Les dirigeants de W&W ont des cultures historiquement 
complémentaires :

 - Expertise publicitaire dans les plus grands groupes de   
    Communication français et internationaux.
 - Expertise en Communication transversale, l’un des 
    associé ayant fondé le 1er Groupe de Communication   
    Globale créé en France.
 - Expertise en Communication interactive issue de la      
    culture Internet.

   - Expertise en Web Master (logiciel dédié) 
  et Web design création.         



 
• De la soumission 

du consommateur à l’envie.

 • D’un ciblage de masse à une 
segmentation par groupes communautaires.

 • D’une communication envahissante qui perturbe le 
Consommateur à une communication acceptée et le plus 
souvent demandée par lui.

 • D’une Communication à forte déperdition, à une 
Communication économe et hyper ciblée.

 • Oublions les gros budgets du type « il en restera 
toujours quelque chose » et passons aux budgets 
maîtrisés dont on mesure l’efficacité, en évitant 

toute déperdition.

Se donner les 
moyens de produire de réels 

bilans de campagne, qualitatifs et 
quantitatifs

Réaliser des opérations directement rentables pour 
assurer le présent.

Construire une Notoriété forte et et une Image séduisante.

Éviter au maximum les déperditions budgétaires, tant par un 
ciblage par segmentation que par la récupération de données.

Construire des Bases de Données Communautaires, 
permettant des campagnes totalement ciblées et 
capitaliser d’une action sur l’autre.

Privilégier les contacts utiles par des plans media 
adaptés, le MERP© (Most Economic Rating 

Point) et des actions ciblées 
(Buzzy-Com).



Des solutions pragmatiques

Marier Publicité, Marketing Opérationnel,
 et Comunication Interractive
 pour une efficacité optimum.

la méthode

1. Définition des cibles et classification par critères et groupes 
communautaires.

2. Détecter les moyens de toucher les consommateurs concernés.

3. Recrutement de contacts par messages d’appels et jeux.

4. Offres ciblées par centres d’intérêts dans le même temps.

5. Saisie des contacts sur une interface Internet dédiée.

 - Liens actifs pour commande ou informations complémentaires
 - Saisie de BDD par centres d’intérêts
 - Autorisation du consommateur : Adresse Opt’in

6. Capitalisation d’une campagne de recrutement sur l’autre par l’enri-
chissement de la BDD >>> BDM (Base de données Marketing)

7. Partenariats avec des marques ou distributeurs concernés.

8. Communication on-line dans le temps sur les 
listes de la BDD.



Ciblage et détection 

 Media : Le MERP (Most Economic Rating 
Point) 

• Street Marketing

• Publicité Internet sur sites communautaires

• Partenariats

Recrutement et offres

• Offres commerciales ciblées

• Jeux et loteries 

• Quizz

• Animations flash ou gif

• Vidéos ou animations évoluées

• Partenariats croisés

Constitution 
d’une base de données type

• Organisation de la BDD par listes :

 • Centre d’intérêts
 • Communautés
 • Régions
 • Activité
 • Age
 • Socio styles

• Gestion de la BDD par un Progiciel 
ergonomique



ww.dat@system
 est une application Web 

intuitive (ASP) ne nécessitant 
 ni installation logiciel,
 ni connaissance en informatique 
 qui s’utilise en 4 étapes :



• de gérer les listes 
de diffusion

• de les segmenter

• de les exporter 
ou d’importer de 
nouvelles listes

• de contrôler les 
adresses et les 
doublons

• de gérer les listes de 
messages

• de créer et éditer des 
messages en gérant 
leur contenu

• de développer une 
galerie d’images ou de 
fichiers html

• de paramétrer et 
segmenter les envois

• de configurer le 
compte

• de gérer les droits et 
les utilisateurs

• de suivre les 
actions des 
destinataires

• d’effectuer des 
analyses statistiques 
pointues

Son 
interface conviviale

 est composée 
de 4 onglets 

qui lui permettent :

Vous saurez,
 en temps réel, qui 

a ouvert vos messages, 
cliqué sur un lien ou 
téléchargé un fichier et vous 
pourrez immédiatement créer 
de nouvelles listes, en 1 clic, 
pour envoyer une relance 

ou une information 
complémentaire.







- Action de street Marketing   
basée sur Paris.

- Distribution de 100 000 flyers  
en 4 jours.

Une opération de street marketing



-  Création d’un quizz multimédia.

- Mise en place d’un formulaire d’inscription 
pour récuperer les données clients.

 - Achat d’espace publicitaire avec 
des bannières aux formats différents 
(Statique ou dynamique).

Une opération de marketing Viral et achat d’espace multimédia



620 affiches
au format 4X1,50 m 
dans les métros et

 RER parisiens.  

Une opération d’affichage



- Mise en place d’une 
base de données marketing.

- Envoi d’un emailing sur des 
offres commerciales ou non 
commerciales  

Une opération d’e-mailing
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