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Nous vivons e @
une révolution culturele de la Communioation. / /
Pendant plus d'un demi-siecle, la Communication n‘a

pas évolué en profondeur, elle a plus progressé en 5

ans que dans les 50 années précédentes. \)\/8\)\/ Com uUun ICOTIOH

En 1980, la Publicité media dominait avec 80% de parts de voix,

le Marketing Opérationnel, ou « hors media », suivait, avec 20%.
WaW Communication

Le consommateur, dominé par une agression quantitative des est votre 'double, Ui eglElits
messages publicitaires a établi des stratégies de défense et partenaire qui se met 4 votre place et
d'autoprotection, il vivait le Marketing de l'interruption e

De ce Marketing de linferruption, nous sommes passés au Nous savons que les bonnes campagnes naissent des

Marketing de la permission, entrés dans I'ére de linteractivité bonnes affinités Annonceurs/Agences.

gréce a Internet. B o
Les dirigeants de W&W ont des cultures historiguement

Nous vivons aujourd'hui des relations amicales et complementaires :
consenties avec les consommateurs : ‘ o
La Communication Communautaire - Expertise publicitaire dans les plus grands groupes de
Interactive , Communication frangais et internationaux.

- Expertise en Communication transversale, I'un des
associé ayant fondé le 1 Groupe de Communication
& Globale créé en France.
- Expertise en Communication interactive issue de la
culture Internet.

—_‘___-__\—_h'_“‘—'—h_._
~ Experfise en Web Master (ogiciel dédié) \
~ etWeb design création.
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Du marketing de l'intferruption...
au Mmarketing de la permission

ﬂfﬁo
- De lo soumission /
du consommateur & I'envie.

- D'un ciblage de masse & une Ume STI{OTég|e Q|Ob©le

- segmentation par groupes communautaires.

- D'une communication envahissante qui perturbe le

Consommateur & une communication acceptée et le plus Se donner les

souvent demandée par Iui. moyens de produire de réels
bilans de campagne, quaiitatifs et

- D'une Communication & forte déperdition, & une quantitatifs

Communication économe et hyper ciblée.
Rédliser des opérations directement rentables pour

- Oublions les gros budgets du type <« il en restera assurer le présent.
foujours quelgue chose » et passons aux budgets
maitrisés dont on mesure l'efficacité, en évitant Construire une Noforiété forte et et une Image séduisante.

toute déperdition.
Eviter au maximum les déperditions budgétaires, tant par un

ciblage par segmentation que par la récupération de données.

Construire des Bases de Données Communautaires,
permetftant des campagnes totalement ciblées et

K capitaliser d'une action sur lautre.

Priviegier les contacts utiles par des plans media
adaptés, le MERP® (Most Economic Rating \
Point) et des actions ciblées

Buzzy-Com).
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Buzzy-Com

la méthode %

1. Définition des cibles et classification par criteres et groupes
p ———— communautaires.
Des solutions pragmatiques
2. Détecter les moyens de toucher les consommateurs concernés.
Marier Publicité, Marketing Opérationnel,
et Comunication Interractive
pour une efficacité optimum.

3. Recrutement de contacts par messages d'appels et jeux.

4. Offres ciblées par centres dintéréts dans le méme temps.

B. Saisie des contacts sur une interface Internet dédiée.
- Liens actifs pour commande ou informations complémentaires
- Saisie de BDD par centres dintéréts

- Autorisation du consommateur : Adresse Optin

8. Capitdlisation d'une campagne de recrutement sur lautre par l'enri-
chissement de la BDD >>> BDM (Base de données Marketing)

7. Partenariats avec des margues ou distributeurs concernes.

8. Communication on-line dans le tfemps sur les
listes de la BDD.



Buzzy-Com

—

- Organisation de la BDD par listes —

e

Ciblage et détection -— 4

Media : Le MERP (Most Economic Rating
7< Point)

- Street Marketing

- Publicité Intfernet sur sites communautaires

« Partenariats

Recrutement et offres
- Offres commercidles ciblées
- Jeux ef loteries
- Quizz
- Animations flash ou gif
- Vidéos ou animations évoluées

- Partenariofs croisés

- Centre d'intéréts
- Communautés
- Régions

- Activité

- Age

- Socio styles

Constitution

d'une base de données type

- Gestion de la BDD par un Progiciel

ergonomique

,/
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ww.dat@system
est une application Web
intuitive (asP) Nne nécessitant
ni installation logiciel,
Ni connaissance en informatique
qQui s'utiise en 4 étapes

T

Je prépare...
Création d'un

diffusion.

respectant votre
charte graphique et
gestion des listes de

Je compose...
gabarit Insertion des textes
. et des autres

éléments matriciels
(logos, liens, visuels,
animations).

i [
=
J'envoie... J'analyse.

Validation par email
test, suivie de
l'ordre d'envoi du
document finalisé.

Suivi statistique et
analyse des actions
(lecture, clics, etc.)
des destinataires.




(M dat@system...
\.
/ in’rerfocj coriicls

est composée

g \ de 4 onglets

Qui lui permettent :

—

e

r | by |

Abonnes| | Messages | ' Parametres | | Rapports |
- —
- de gérer les listes - de gérer les listes de - de paramétrer et - de suivre les
de diffusion messages segmenter les envois actions des
destinataires
- de les segmenter - de créer et éditer des - de configurer le
messages en géerant compte - d'effectuer des

- de les exporter leur contenu analyses statistiques
ou dimporter de - de gérer les droits et pointues
nouvelles listes - de développer une les utiisateurs

galerie dimages ou de
- de contréler les fichiers html
adresses et les
doublons

Vous saurez,
en temps réel, qui
a ouvert vVos messages,
cligué sur un lien ou

téléchargé un fichier et vous
pourrez immeédiatement créer
de nouvelles listes, en 1 clic,

pour envoyer une relance
OuU une information
complémentaire.




L(A/def@gygfem‘“ FPrincipe de foncitionnement

Objet du message
(toujours visible)

Adresse expéditeur

| Adresse destinataire Possibilité de renvoi
(person nallgee) e vers un navigateur

S ahon Bacrvemaler & o, BAILL » lnsertion dimaget. . ]
mn ool e . ® Liens hypersctify tragabies. |
* Statistigues des résultats.

f ACTIVEZ VOTRE ATION EN LIGNE |

Gbrez vous-mbme o conporition et femol de vas messages on
E prétervant votre dentite praphique 1
1

ion, actiom L relance,
stimidation, formation, dvalustion, guestionnaine. en ligre,
ote.
DE LENVIE A LEWVOI EN UN TEMPS RECORD | ( T
4 ETAPES T COST BVOE | ,_ .
Prepacation
(Création d'un gabarit respeciant votre charte graphique st -
pestion des listes de Siffusion,
Componition

Inaertion des teater o deot sulrel dléments matriciels flogss,
Ben, viluels, snimation)
Erval
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Chaleureuserongie

Une opération de street marketing

- Action de street Marketing e ———
basée sur Paris.

GGl ooy 7 e | =L i Distrioution de 100 000 flyers
: . 4 5 > en 4 jours.

HONGRIE

L'Art de recevoir



Chaleureuseérionge

Une opération de marketing Viral et achat d'espace multimédia L f

Banniere web (flash) Mailing jeu \

Chaleureuse Hongrie

Joisez ol gagnez un week-end mnologique
pour 2 persornes en Hongrie

-
e
"\\_‘_\_\\‘_H‘-\H\-‘-
- Creéation d'un quizz multimédia.
e
- Mise en place d'un formulaire d'inscription
pour récuperer les données clients.
Inscription NMailing - Achat d'espace publicitaire avec
Chaleureuse Hongrie Chaleureuse Hongrie des bannieres aux formats différents

(Statigue ou dynamigque).
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Chaleureuserongie

Une opération d'affichage

. 01 53 01 85 00

620 affiches . o
~_ auformat 4X1,50 m | I
. dans les métros et T

RER parisiens.



Chaleureuserongie

Une opération d'e-mailing

- Mise en place d'une
base de données marketing. o _

— ’/ _— : — 5 . : HH--,\_H_‘__RM
4.4 4 ___'__'—__'__ﬂ_ﬂ__,d_—- , Hotel Corinthia Aquincum § ***** -\_""‘--__\_\_‘_\_\___
1 ; 4 e . 260 € e

Envoi d'un emailing sur des
offres commerciales ou non
commerciales

9

@ ag

hongrietourisme.com
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Jean-Daniel Bagros
Directeur Associé
jean-daniel@ww-corp.com
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Patrica Wansi

Directrice d'agence
patricio@ww-corp.com
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5 bis passage Geffroy Didelot - 76017 Paris - Tel : 01 72 98 98 42 - Site : Www.WW-Corp.com
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